
JAHRESKENNZAHLEN 2022* 
IM ÜBERBLICK

+19 %
VOLUMEN
BIER & GETRÄNKE

+24 % 

UMSATZ 
BIER & GETRÄNKE

+19 %
UMSATZ
CRAFT- & 
SPEZIALITÄTENBIERE

+17 %
UMSATZ 
ALKOHOLFREIE BIERE 

 *Relative Veränderung gegenüber 2021

74 800 l
DIESEL

2022 wurden durch den Einsatz der 
Elektro-LKW-Flotte 74 800 Liter 
Diesel eingespart. 

74.7 %
ERNEUERBARE ENERGIEN

Das Ziel, bis Ende 2022 75 % des 
Brennstoffbedarfs der Brauerei in 
Rheinfelden mit eigener erneuerbarer 
Energie abzudecken, wurde erreicht. 

CO2-NEUTRALE LOGISTIK

20 neue 26-Tonnen-Elektro-LKW. 

1 000 m3

WASSER EINGESPART 

Die hohe Leitungsfähigkeit einer 
neuen Kältemaschine in Rhäzüns 
ermöglicht das Kühlen von Ge-
tränken gänzlich ohne zusätzliches 
Wasser. Durch einen geschlossenen 
Kühlkreislauf geht kein Wasser 
verloren und es werden mehrere 
Tausend Kubikmeter Wasser jähr-
lich eingespart. 

ZERO 
CO2
Fussabdruck

-3.1 %
CO2-AUSSTOSS TOTAL

23.4 % Reduktion in den letzten
fünf Jahren.

Feldschlösschen setzt auf den 
Einsatz erneuerbarer Energien und
die Erhöhung der Energieeffizienz.

ZERO 
Wasser-
verschwendung

+12.1 % 
WASSERVERBRAUCH

3.2 % Reduktion in den letzten
fünf Jahren.

ZERO 
Unfall-
Kultur

-31 % 
BETRIEBSUNFÄLLE 
vs. 2019*

*2020/2021 gab es aufgrund von 
verschiedenen pandemiebedingten 
Massnahmen, wie z.B. Homeof-
fice, weniger Unfälle. 2022, mit 
der Normalisierung des Betriebs, 
nahmen diese wieder leicht zu. 
Verglichen mit der Situation vor 
der Corona-Pandemie konnte die 
Anzahl der Unfälle 2022 um rund 
ein Drittel gesenkt werden. 

Definition Betriebsunfall: «LTA = 
lost time accident». D.h., die verun-
fallte Person kommt am Tag nach 
dem Unfall nicht wieder zur Arbeit.

9 PHOTOVOLTAIKANLAGEN 

an den Standorten Givisiez, 
Rhäzüns, Rheinfelden, Satigny.

17 %
EIGENDECKUNGSGRAD 
BEIM STROM

Entspricht dem Anteil beim Strom-
verbrauch, der durch Photovoltaik- 
anlagen auf den Dächern des Unter-
nehmens produziert wird.

3.5 Mio.
KWH SOLARSTROM

Produktion von rund 3.5 Mio. kWh 
Strom.

MEHRERE

ZERO 
Verantwor- 
tungsloses
Trinken

86 % 
DER FELDSCHLÖSSCHEN 
KUNDINNEN UND KUNDEN 
BIETEN ALKOHOLFREIES BIER 
AUS DEM FELDSCHLÖSSCHEN- 
SORTIMENT AN.

98 % der Kunden im Detailhandel, 
74 % in der Gastronomie. 


