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WACHSTUM
MARKE
FELDSCHLOSSCHEN

+3%

Das Unternehmen Feldschlésschen
legte 2018 beim Volumen +2 % zu.
Besonders positiv: Die Biere der Haus-
marke «Feldschlésschen» konnten
ihren hohen Marktanteil ausbauen und
ein Wachstum von +3 % verzeichnen.

WACHSTUM
ALKOHOLFREIE BIERE

+15%

Menschen mit einem aktiven Lebensstil
schatzen alkoholfreies Bier als erfri-
schendes Naturprodukt, ein anhalten-
der Trend mit grossem Potential. 2018
verzeichneten die alkoholfreien Biere
von Feldschlésschen ein Wachstum
von +15%.

WACHSTUM
ONLINEHANDEL

>10000
BESTELLENDE
KUNDEN

Via Onlineshops der Detailhdndler,
dem eigenen Online-Direktvertrieb
«beer4qyou» und der Kundenplattform
«myFeldschlésschen» gelingt es
Feldschldsschen, neue Kundenkreise
zu erschliessen. «beer4you» gewinnt
seit 2015 kontinuierlich an Beliebtheit
und hat mittlerweile Giber 10000 bestel-
lende Kunden.
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WACHSTUM
BRAUEREI-
BESICHTIGUNGEN

>44000
BESUCHER

Das Interesse an Bier und Feldschléss-
chen ist gross. Uber 40000 Personen
und damit rund 22 % mehr als vor drei
Jahren besuchten 2018 das beliebtes-
te Schloss der Schweiz. Davon allein
am vergangenen Tag der offenen Tar
rund 11200. Das Angebot wird laufend
angepasst und 2019 durch einen neuen
Besucherbereich ergdnzt.



2018 NACHHALTIG ENGAGIERT
FUR DIE ZUKUNFT

Unser Ziel: Bis 2022 steigern wir den Anteil an erneuerbaren Energien
in der Brauerei in Rheinfelden auf 75 % und bis 2030 auf Gber 90 %.

ZERO
COe-
FUSSABDRUCK

ENERGIE & CO;

-4,6%

CO.-AUSSTOSS

Waérmerilickgewinnungssysteme, die
optimierte Nutzung des Alkohols
aus der Entalkoholisierung und eine
bessere Biogasnutzung trugen auch
2018 zu einer weiteren Reduktion
des CO, Ausstosses bei.
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EINSPARUNG HEIZOL

Durch den Einsatz erneuerbarer
Energien wie Biogas und konzen-
triertem Alkohol aus der Herstel-

lung alkoholfreien Bieres.

ELEKTRIZITAT
2827000kWh

ELEKTRIZITATSPRODUKTION

Durch Photovoltaikanlagen auf Gebduden
des Unternehmens Feldschldsschen.
Dies entspricht dem j&hrlichen Verbrauch
von 656 Schweizer Haushalten.

-1,7%
ELEKTRIZITATSVERBRAUCH

Durch weitere Massnahmen zur
Effizienzsteigerung im Produktions-
prozess, durch bessere Beleuchtung
und Gebdudetechnik.

53%
ERNEUERBARE ENERGIEN

Anteil erneuerbarer Energien am
Brennstoffbedarf der Produktion
in Rheinfelden.

o,
-2,0%
WARMEVERBRAUCH
PRODUKTION

Erneut konnte durch die Nachristung
weiterer Energierlickgewinnungs-
systeme der Warmeverbrauch um 2%
reduziert werden.

76 %
RECYCLINGANTEIL
TOTAL

Es sind 2306 Tonnen Abfall aus
der Produktion und der Logistik
angefallen. Wiederum konnten 76 %
dem Recycling zugefihrt werden.
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VERANTWORTUNGS-
VOLLER GENUSS
SFRIENDS o

o iessen,
68 % i
2018 boten 68 % unserer direkt beliefer-

FRIENDS

ten Kunden alkoholfreie Biere aus dem
Feldschlésschen-Sortiment an.

377 Tonnen - Menschen
Durch-Aktivitaten-rund-um-die
RECYCLINGMENGE PET VERANTWOR- im Jahr 2018 lancierte Kampagne
An den Produktions- und Logistikstandorten «Friends for-Friends» konnten
wurden 377 Tonnen PET zuriickgenommen TUNGSLOSES rund-500000-Menschen erreicht
und dem Recycling zugefihrt. TR | N KEN werden:.
ZERO ZERO
UNFALL- o« WASSER-
s KULTUR VERSCHWENDUNG
75 Millionen
MEHRWEGFLASCHEN
wurden 2018 abgefullt. GESUNDHE'T WASSER
& ARBEITSSICHERHEIT
° -1,6%
— I? /o WASSERVERBRAUCH
a Somit wurden 12 Mio. Liter
BETRIEBSUNFALLE weniger Wasser durch verbes-
Durch konsequente Sicherheitsmassnah- serte Prozessfihrung und
men und Schulungen der Mitarbeitenden Wasserverwertung verbraucht.
konnte die Zahl der Betriebsunfdlle um
ooooooooooooooo) 17 % gesenkt werden. 5



2018 NACHHALTIG ENGAGIERT

FUR DIE ZUKUNFT

Feldschlésschen setzt auch weiterhin
auf die umweltfreundliche Schiene

2018 hat die Brauerei Feldschlésschen ihr Herzstlick der
Bahnlogistik vom Lager zu den Kunden erneuert und
garantiert damit auch in Zukunft die Funktionsféhigkeit
der Gleise auf dem Areal. Die intensive Nutzung, aber
auch Wasser und generell die Witterung fihrten in den
vergangenen 50 Jahren zu einer entsprechenden Abnut-
zung. Rund 2 Millionen Franken hat Feldschlésschen
fur diesen Streckenabschnitt investiert, um fir die Zukunft
geristet zu sein. Damit setzt das Unternehmen auch
zukinftig auf den umweltbewussten Schienenverkehr.

Heute verkehren monatlich rund 300 bis 500 Bahnwa-
gen auf dem Areal. Ein Grossteil der Malzanlieferung,
aber auch rund 60 Prozent der Getrdnketransporte

an Grosskunden erfolgen tber die Schiene. Bereits die
Grindervater der Brauerei Theophil Roniger und Mathias
Withrich wéhlten den Standort der Brauerei explizit in
Bahnndhe - eine visiondre Entscheidung die Feldschldss-
chen auch heute noch beeinflusst und in die Zukunft
getragen wird.

ABFALLE

Recyclinganteil total

2018: 76,1%

2017: 821%

Differenz zum Vorjahr -7,3%

Recyclingmenge Glas

2018: 779t

2017: 928t

Differenz zum Vorjahr -16,1%

Recyclingmenge PET

2018: 377t

2017: 393t

Differenz zum Vorjahr -4,1%
VERANTWORTUNGS-
VOLLER KONSUM

2018 boten 68 % unserer direkt belie-
ferten Kunden alkoholfreie Biere aus
dem Feldschlésschen-Sortiment an.

«Durch den Einsatz zusdtzlicher
Warmertickgewinnungssysteme,
einer optimierten Nutzung des
Alkohols aus der Entalkoholisierung
und einer besseren Biogasnutzung
soll die Produktion der Brauerei
bis 2030 CO, neutral sein.»

Thomas Janssen
Leiter Umwelt & Technik

ENERGIE & CO,

CO,-Ausstoss aus Brennstoffverbrauch
2018: 3588t CO;
2017: 4002t CO,

Differenz zum Vorjahr -10,3%
Reduktion in den letzten
5 Jahren -36,8%

CO;-Ausstoss aus Treibstoff
2018: 4178t CO,
2017: 4139t CO;

Differenz zum Vorjahr +0,9%
Reduktion in den letzten
5 Jahren -24,2%

CO;-Ausstoss total
2018: 7766t CO;
2017: 8141t CO,

Differenz zum Vorjahr -4,6%
Reduktion in den letzten
5 Jahren -30,6%

Deckungsgrad Brennstoff aus
erneuerbaren Energien (Produktion)
2018: 46.1%

2017: 44,4%

Differenz zum Vorjahr +3,8 %

Biogasverbrauch

2018: 1023 000m?

2017:  1049000m3

Differenz zum Vorjahr -2,5%

Verwertungsmenge konzentrierter
Alkohol aus Entalkoholisierung

2018: 8530001

2017: 7820001

Differenz zum Vorjahr +9.2%



«Das Volumenwachstum von +2 %
beim Bier und bei unserer Hauptmarke
Feldschlésschen sogar von +3 % ist
sehr erfreulich. Auch unsere Erfolge im
Onlinehandel zeigen, wir sind auf dem
richtigen Weg.»

Thomas Amstutz
CEO Feldschldsschen
«Eine mdglichst effiziente und
umweltschonende Belieferung
unserer Kunden - das ist das
Ziel, das uns tdaglich anspornt.»

Thomas Stalder
Leiter Customer Supply Chain

«Ob Lager, Weizen oder alkohol-
freies Bier - fiir ein gutes Bier
sind ausgesuchte Rohstoffe,
Kompetenz und Leidenschaft
die wichtigsten Zutaten.»

Martin Christophersen
Leiter Produktion

«Feldschlésschen Alkoholfrei Weizen-
frisch» ist nach «Braufrisch» ein weiterer
grosser Erfolg. Wir setzen auch in Zukunft

alles daran, damit Feldschlésschen die
stdrkste Biermarke der Schweiz bleibt.»

Regina Wurz-Janssens
Leiterin Marketing 7
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